Uliczne jedzenie jakiego nie znate$

Wielkim sukcesem zakonczyta sie pierwsza edycja” Street Food Festival by Tomasz Jakubiak”. 16
czerwca ulica Sarmacka na Warszawskim Wilanowie przezyta prawdziwe oblezenie warszawiakow i
zamienita sie w wielka kulinarna uczte.

STREET FOOD FESTIVAL
by Tomasz Jakubiak

Street food, czyli w wolnym ttumaczeniu jedzenie uliczne, to nie tylko moda, to przede wszystkim
nowe podejscie do kuchni. Street food’u nie nalezy myli¢ z fast food’em. Jedynie szybko$¢ podania
jest podobna. Poza tym to zdrowy, smaczny i Swiezy positek. Hamburger zawierajgcy 100% miesa w
miesie, z sezonowymi warzywami, z dodatkiem swiezo przygotowanych soséw. Po prostu pycha!

Ideg organizatorow byto skupienie w jednym miejscu jak najwiekszej ilosci restauracji serwujgcych
jedzenie uliczne. | udato sie. Kilkanascie lokali przystapito do festiwalu a Sarmacka stata sie tego dnia
sercem Wilanowa. To smaczne wydarzenie cieszyto sie tak wielkim zainteresowaniem, ze obszar
piknikowy z godziny na godzine powiekszat sie samoistnie. Poza czeScig gastronomiczng, strefg dla
dzieci i sceng trawniki wokét zapetniaty sie rodzinami czy grupkami znajomych. Atmosfera byta
naprawde goraca.



Zar lat sie z nieba a ludzi spragnionych jedzenia ulicznego coraz to przybywato. Zaréwno mfodzi jak i
starsi, kazdy bez narzekania stat w dtugich kolejkach by zjes¢ Swiezego burgera, zapiekanke czy hot-
doga. Tak byty kolejki ale dlatego, ze zainteresowanie byto tak ogromne.

Zjedzono tysigce hamburgerow, setki nalesnikow i plackéw ziemniaczanych nie méwiac juz o
specjatach kuchni meksykanskiej jak taco, burrito czy quesadilla.

- Ten festiwal to przede wszystkim promocja zdrowego, ciekawego jedzenia, tym bardziej, ze dzisiaj
cata Europa wychodzi na ulice je sniadania, lunche, kolacje, wspdinie degustujq, rozmawiajq. Mysle,
ze ta forma spedzania wolnego czasu, ktdra dzisiaj zostata zaproponowana przez Tomka Jakubiaka
jest Swietng propozycjq zaréwno dla mtodych jak i starszych osob. Patrzgc na kolejki, mysle, ze nie
wszyscy spodziewali sie az takiego sukcesu — zauwazyt Robert Sowa




Organizatorzy jak zapowiadali, przygotowali rowniez wiele atrakcji dla najmtodszych. Byty warsztaty
kulinarne dla dzieci, ktére poprowadzit Grzegorz tapanowski ze ,Szkoty na widelcu”. Ponadto mtode
pokolenie mogto wyszaleé sie na gigantycznej dmuchanej zjezdzalni, zamieni¢ sie w tygrysa badz inne
dzikie zwierze dzieki paniom malujgcym buzie czy przygotowac czarodziejski rysunek.

Kulminacyjnym punktem festiwalu byty dwa konkursy poprowadzone przez Pawta Lorocha znanego
dziennikarza kulinarnego. W pierwszym nalezato zjes¢ hamburgera jak najszybciej. Zwyciezca dokonat
tego wyczynu w niecate trzy minuty. W drugim, jury oceniato stoiska wystawcéw. Najsmaczniejszym
okazat sie Moa Burger. Serdecznie gratulujemy!

Nagrody sg do odebrania w salonie Mercedesa, bowiem szczesliwi zwyciezcy otrzymali na weekend
jedno z aut tej niemieckiej marki.
Przesmaczna atmosfera i piekna pogoda sprawity, ze pierwsza edycja festiwalu byta naprawde udana.



- Skala wydarzenia przerosta moje najsmielsze oczekiwania — méwi Tomek Jakubiak i dodaje — z
godziny na godzine przybywato coraz wiecej oséb, ktorzy czuli sie swobodnie rozktadali koce, bawili
sie, tanriczyli. Atmosfera byta naprawde swietna i o to mi chodzito. Ciesze sie, ze dobre, uliczne
jedzenie, fajna muzyka i piekna pogoda okazaty sie ciekawq propozycjq dla Warszawiakéw do
spedzenia niedzieli.

Na catym swiecie ludzie organizujg podobne festiwale i za kazdym razem ta inicjatywa spotyka sie z
duzym zainteresowaniem. A zatem ten trend kulinarny sie sprawdza. Ludzie majg dos¢ dzisiejszego
tempa zycia, ktére jest niezdrowe i za szybkie. Dlatego coraz czesciej bedg siegaé po zdrowa
alternatywe dla swojego podniebienia.



Street Food Festival by Tomasz Jakubiak spotkat sie z bardzo duzym zainteresowaniem mediow.
Relacje ukazaty sie w Dzien Dobry TVN, TVN 24, TVN Warszawa (internet), w Antyradio - Gastrofaza,
w ponad piecdziesieciu wpisach w internecie, na portalach internetowych i blogach.
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Tomasz Jakubiak - Znakomity kucharz. Gospodarz programu ,Jakubiak w sezonie” emitowanego w
telewizji kuchnia+. Wczesniej szef kuchni w warszawskich i zielonogérskich restauracjach.
Wspdtpracowat z takimi restauracjami jak: Apetyt Architektdw, Jezioro tabedzie, Club Trasa i Cafe
Szparka — w Warszawie oraz Cafe Jazzgot (gdzie byt wspétwiascicielem), Winnica i Hotel Srodmiejski
w Zielonej Gorze. Oprécz gotowania, zajmuje sie takze merytorycznym i praktycznym wsparciem
hoteli i restauracji przy projektowaniu zaplecza gastronomicznego, szkoleniu pracownikéw,
planowaniu budzetéw i uktadaniu kart menu. Bierze udziat w pokazach kulinarnych w ramach
promocji marek m.in. Norge, Amica, Coca-Cola, Alva czy tez Swedeponic. Czesto prowadzi takze
warsztaty kulinarne, zaréwno dla dorostych jak i dla dzieci.

S'poco Loco tex mex bar jest to miejsce na terenie Miasteczka Wilanéw oferujace dania kuchni tex-
mex - wszystko smaczne, zdrowe, przygotowywane na miejscu ze Swiezych sktadnikow. Wtasciciele
lokalu postawili sobie za cel stworzy¢ miejsce z dobrg kuchnig, gdzie mozna zjes¢ za rozsgdne
pienigdze. Wszystkie dania sg robione na bazie tortilli z maki organicznej! Wszystkie miesa sg
krojone, doprawiane i przygotowywane na miejscu. Wyrdznikiem lokalu jest 7 poziomow ostrosci
sosOw — od tagodnej salsy pomidorowej po zabdjczego Killera — wszystkie sosy robione sg wg wtasnej
receptury szefa kuchni. Miejsce przystosowane jest dla rodzin z dzie¢mi. S’poco Loco jest
organizatorem cyklicznej imprezy Chilihead Day, w ktérej biorg udziat amatorzy ostrej kuchni.



SmartenPR - agencja Public Relations specjalizujgca sie w kanale HoReCa. W sposéb niebanalny i
przede wszystkim wysmakowany dba o wizerunek oséb, firm i produktéw. Ich sukcesy pisze historia
firm, ktdre dziatajg i wydarzen, o ktérych sie nadal méwi, bo trzeba mie¢ swoje DNA!



